
'Grandioos deze synthetische wereld.' Na

de Tweede Wereldoorlog leek al het goede

uit Amerika te komen. Hier het model

MaTjorie Walker te midden van

pvc-artikelen op een reclamefoto van de

rubber- en pvc-producent

B.F. Goodrich Chemical Company.

De nieuwe plastics hadden duizend-en-

één toepassingsmogelijkheden,

waaronder stofzuigerslangen, isolerende

mantels voor elektriciteitssnoeren,

waslijndraad, tuinslangen, speelkaarten,

handschoenen, stoelbekleding,

melkpakken en - last but not least -
DonaId Duck-speelgoed.
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Nieuwe synthetische producten:
plastics en wasmiddelen na de
Tweede Wereldoorlog

Just one word... 'Plastics'

De eerste synthetische wasmiddelen en de vooroorlogse waspraktijk

De ontwikkeling van nieuwe wasmiddelen

Onderhandelen over Teepol

De eerste synthetische gezinswasmiddelen

De nieuwe producten en het milieu

De jaren tussen 1930en 1950vormen een belangrijk breukvlak in

de ontwikkeling van de chemische industrie. In de vorige

hoofdstukken hebben we gezien dat er ook vóór 1930talloze

ontwikkelingenplaatsvonden, maar daarbij ging het toch vooral

om procesinnovaties en om de introductie in Nederland van al

eerder ontwikkeldeproducten. Superfosfaat,ammoniak, zwavelzuur

en organische kleurstoffen waren alle reeds vóór 1890op de buiten-

landse, of binnenlandse, markt gebracht, zodat de geschiedenis

van de Nederlandse chemische industrie tussen 1890en 1930

grotendeelsbeschreven kon worden in termen van de ontwikkeling

van nieuwe productieprocessen, de overname van buitenlandse

technologie en het optreden van schaalvergroting.

Na de TweedeWereldoorlog ontwikkelde de chemische industrie

zich echter langs geheelandere banen. In reactie op de economische

crisis van de jaren dertig en de omstandigheden van de Tweede

Wereldoorlogwaren grote chemische concerns als Du Pont, Dow,

IG Farben en ICI - gevolgden soms voorbijgestreefddoor kleinere

bedrijven - nieuwe markten gaan opzoeken, waarbij er talloze

nieuwe producten werden ontwikkeld: kunstharsen voor de verf-

industrie, synthetische vezelsals nylon (Du Pont), kunststoffen

als polyetheen (IC!), polystyreen (Dow) en pvc (IG Farben),

synthetischewasmiddelen (IG Farben), synthetische rubber

(IG Farben en Amerikaanse bedrijven) en geneesmiddelen als

sulfapreparaten (IG Farben), penicilline en hormonen. Vlak voor

de oorlog, maar vooral daarna, werden deze producten in Nederland

geïntroduceerd en daarmee droegen ze bij tot een ingrijpende
transformatie van de 'materiële cultuur' en leefwereld.

Na de sobere oorlogsjaren vol Ersatz-producten was er een niet te

stuiten verlangen bij het publiek om kennis te nemen van al het

nieuwe dat op de markt verscheen. Terwijlde laatste vooroorlogse

Utrechtse jaarbeurzen 50.000 tot 75.000 bewekers hadden getrokken,

kwamen er in 1947maar liefst 220.000bewekers op die jaarbeurs

af. Ook op chemisch gebied was daar veel nieuws te zien, want

waar in 1938256chemische bedrijven hun producten exposeerden,

waren het er in 1947niet minder dan 765.Een jaar later, in april

1948,was de stemming nog juichender. De Nederlandse industrie

trad op die vijftigste jaarbeurs de toekomst vol zelfvertrouwen

tegemoet. 'Landgenoot en vreemdeling' wuden in de gelegenheid

zijn 'met eigen ogen te aanschouwen wat Nederland op industrieel

gebied presteert' en wat 'initiatief, durf en doorzettingsvermogen'

tot stand konden brengen.'

Dat de chemische industrie op deze naoorlogse jaarbeurzen zo

nadrukkelijk acte deprésencegaf, kwam volgens de persvoorlichter

van de Jaarbeurs, D.J.van Dissel, doordat er zich een structurele

verschuiving in de economie voltrok waarbij dierlijke en

plantaardige grondstoffen door producten uit de 'dode' natuur

werden vervangen. In navolging van Werner Sombart en Lewis

Mumford merkte hij op dat men nu ijzer gebruikte in plaats van

hout en steenkool in plaats van houtskool, 'terwijl het gebruik van

kunstboter, kunstzijde en kunstmest eveneens ging prevaleren

boven de oorspronkelijke producten'. Meer in het bijwnder kwam

de grote stijging van het aantal exposanten op chemisch gebied

voor rekening van producten die nog maar pas op de markt waren,

'wals vitaminepreparaten, geneesmiddelen, plastics, kunstharsen

en ontvettings- en reinigingsmiddelen'.Het waren deze nieuwe

producten die de groei van de naoorlogse chemische industrie

grotendeels zouden dragen.'
Het karakter van de chemische industrie veranderde daardoor. Was

deze industrietak aanvankelijkvooral een basisindustrie die zich

grotendeels aan het oog van het publiek onttrok, na de oorlog werd
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de invloed van chemische producten op het dagelijksleven steeds

groter en richtten steeds meer bedrijven zich direct tot de consu-

ment, zonder overigensdaarbij het karakter van basisindustrie

geheel te verliezen.Buitenlandsebedrijven als Du Pont en IG

Farben (dat na de TweedeWereldoorlogop last van de geallieerden

in BASF,Hoechst en Bayerwerd opgesplitst) liepen daarbij voorop.

Zij waren de eerstebedrijven die de geheleketen van grondstoffen-

winning tot huiskamer trachtten te beheersen en te regisseren.

Nederlandse producenten van basischemicaliënals Staatsmijnenl

DSM, KoninklijkeZout!Akzo en, in mindere mate, BPM/Shell

volgden dat voorbeeld, daarbij soms worstelend met hun rol.

Het indringen van de chemie in de leefwereldhad bovendien een

keerzijde. Het publiek was niet altijd gediend van het oprukken

van de synthetische materialen, laat staan van de milieuproblemen

die daarmee konden optreden. Zo bracht de toenemende zicht-

baarheid van de chemische industrie ook negatieve beeldvorming
met zich mee.

In dit en het volgende hoofdstuk wordt dat veranderingsproces

beschreven.We beginnen met een beschouwing vanuit de

'productenkant', want de groei van de naoorlogse chemische

industrie volgde grotendeels de groei van de markt. Het groei-

proces zelf en het ontstaan van de daaruit voortvloeiende grote

industriecomplexen vormt het onderwerp van het volgende

hoofdstuk. De Nederlandsechemischeindustrie maakte op basis van

de toenemende 'penetratie' van nieuwe synthetische materialen een

expansie door die de vooroorlogse groei ver in de schaduw zette.

Just one word... 'Plastics'

Naast de revolutie die zich na de oorlog op het gebied van de

geneesmiddelen voltrok, is er geen terrein van de chemische

industrie dat zich zo ontwikkelde en dat zo tot de verbeelding

sprak als dat van de kunststoffen. Bekend is de scène uit de in 1968

uitgebrachte film The Graduatewaarin de door Dustin Hoffman

gespeeldehoofdpersoon te horen krijgt: 'I just want to say one

word to you. Just one word ... Plastics. ... There's a great future in

plastics.'De lokroep die van die term uitging, was echter zeker

geen exclusiefAmerikaans fenomeen. Reeds ter gelegenheid van de
Jaarbeurs van 1948constateerden waarnemers dat ook in Nederland

'het woord "plastics" (...) een magische aantrekkingskracht' had.

Voor de Tweede Wereldoorlog was Philips

de grootste Nederlandse kunststoffen-

producent. Het bedrijf maakte, onder de

merknaam Philite, bake/iet-persproduc-

ten. De eerste productiestap was de

bereiding van fenolformaldehydehars.

Nadat fenol en formaldehyde gedurende

acht uur in een autoclaaf waren verhit,

zodat het gewenste 'condensatie' -product

ontstond, werd de verkregen stroperige

hars afgetapt in platte bakken om af te

koe/en tot harsachtige blokken.

Deze werden vervolgens gemalen en

met vulmaterialen vermengd, voor

gebruik in de perserij.

De toen gebruikelijke, meer bezadigde Nederlandse termen 'kunst-

harsen' en 'kunststoffen' hadden die uitstraling kennelijk niet.

Maar of ze nu plasticsof kunststoffen heetten, de nieuwe materialen

die uit Amerika kwamen spraken tot ieders verbeelding.

Damesblad Libellewijdde reeds in juni 1946een heel artikel aan

'Plastic. Het wonderproduct', waarin enthousiast kond werd gedaan

van plastic schoenen, boodschappentassen en kinderspeelgoed dat

in Londen op de markt was. Daarbij speelde zeker een rol dat toen

door velen bijna alles wat onze Britse en, vooral, Amerikaanse

bevrijders presteerden van een aureool werd voorzien. 'Grandioos

deze synthetische wereld', riep de Londense Libelle-correspondente

uit bij het zien van de plastic geschutskoepelsvan de overvliegende

bommenwerpers. Op talloze terreinen was Amerika het grote

voorbeeld, zeker op dat van de kunststoffen, waarvan de productie

in de VerenigdeStaten tussen 1938en 1946met meer dan een

factor vijf was gestegen.'

V66r de oorlog gaven de VerenigdeStaten, Duitsland en Engeland

de toon aan. De grootste en meest innovatieve kunststoffen-

producenten - Du Pont, Dow, IG Farben en ICI - hadden daar

hun thuisbasis. Terwijlhet kunststoffenverbruik in die drie landen

in 1938op 0,7 kilogram per persoon lag, verbruikte de gemiddelde

Nederlander toen nog geen 0,2 kilogram per jaar. Tijdens de oorlog

had Amerika op dit terrein Duitsland en Engeland overvleugeld.

Verschillendestrategisch belangrijke producten waren in Amerika

op grote schaal in fabricage genomen (nylon, synthetische rubber,

vliegtuigbrandstoffen) en dat had een enorme impuls gegevenaan

de petrochemie. In 1946,toen de gemiddelde Amerikaan inmiddels

3,5kilo plastics verbruikte, constateerden in Nederland overheid,
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industrie en de op dit terrein werkzame chemici dan ook bezorgd

dat de 'achterstand' die zij waarnamen, tijdens de oorlog alleen

maar groter was geworden. Allehens dienden aan dek te komen,

zo meenden zij, om het verloren terrein terug te winnen en de

Nederlandsekunststoffenindustrie vooruit te stuwen. Dat er grote

mogelijkheden waren op dit terrein, betwijfelde men niet.

DeAmerikaanse ontwikkeling was ons voorland, zodat men kon

rekenen op een enorme 'inhaalvraag'.Bovendien waren, volgens

kunststoffenexpert R. Houwink, de mogelijkheden van plastics

sowieso'ongelimiteerd'. Reeds in 1944concludeerde een intern

Shell-rapport dat men, bij een vooroorlogs kunststoffenverbruik

in Nederland van 1450ton, de naoorlogse behoefte daarom gerust

op 6000 ton mocht stellen. Latereprognoses waren minstens zo

optimistisch en, wonderwel, de praktijk bleek niet weerbarstiger

dan de leer.De Amerikaanse groeitrend werd, met enige vertraging,

inderdaadgevolgd.In 1950laghet gemiddeldeverbruik in Nederland

reeds op één kilogram per persoon. In 1960was dit tot ruim negen

kilo gestegen,terwijl in 1970een verbruik van bijna 25kilo werd

gehaald,zo'n 75kilo per huishouden.'

Ondanks deze enorme groei van het kunststoffengebruik zou het

een misverstand zijn te menen dat het Amerikaanse voorbeeld in

Nederland louter met enthousiasme werd begroet. De houding

van de consument was ambivalent. Enerzijdswas er, vooral vlak na

de oorlog, inderdaad de magische aantrekkingskracht van de

plastics,anderzijds kwamen ook direct al stemmen op die kritiek

uitten op deze 'goedkope Amerikaanse rommel'. Daarom mag men

zeker de enorme marketing- en reclame-inspanningen niet onder-

schatten die, ook naar de professionelegebruikers toe, voortdurend

nodig waren om het groeitempo van de kunststoffenmarkt vast te

houden. Een voorbeeld vormt het in 1958door Staatsmijnen en

AKUopgerichte VerenigdPlastic-Verkoopkantoor, dat tal van

activiteiten ontplooide zoals het uitbrengen van films, voorlichting

aan bijvoorbeeld bouwondernemingen, presentaties op beurzen en

de inrichting, samen met anderen, van een 'Plasticzaal' in het door

veelscholen bezochte Nederlands Instituut voor Nijverheid en

Techniek(NINT, nu New Metropolis) in Amsterdam.'

Daarnaast was vooral technisch ontwikkelingswerkvan belang.

De eerste plastics die na de oorlog op de markt kwamen, toonden

nog tal van gebreken, zodat kunststoffenproducenten en

professionelegebruikers vaak samenwerkten bij de ontwikkeling

van een beter product. Zo werkten Shell en Philips bijvoorbeeld

samen wat betreft toepassingen van pvc en bij onderzoek naar de

juiste samenstelling van plastics voor langspeelplaten" Verreweg

het grootste gedeelte van het kunststoffenverbruik was overigens

helemaalniet gericht op de eindgebruiker, maar bestemd voor

professioneelgebruik. De ambivalente gevoelensbij het publiek

deerden daarom de afzet maar ten dele.De nu volgendehistorie van
de Nederlandse kunststoffenindustrie illustreert die overheersende

rol van het professionelekunststoffenverbruik.

De opkomst van kunststoffen in Nederland

Voor de TweedeWereldoorlog speelden, afgezienvan lakharsen

voor de verfindustrie, drie kunststoffen op de Nederlandse markt
een hoofdrol: celluloid, kunsthoorn en bakeliet. Celluloid was de

oudste van de drie. Reeds in de late negentiende eeuw werd het in

Amerika en Engeland gemaakt ter vervaardiging van gebruiks-

voorwerpen zoals asbakken, kammen, bijouteriedoosjes en

dergelijke.Het verving dure natuurlijke materialen als ivoor,

schildpad en hoorn. Aan het begin van de twintigste eeuw kwam

kunsthoorn op, bereid uit caseïne, een bijproduct van de zuivel-

industrie. Er ontstonden enkele belangrijke fabrieken die caseïne

maakten en verwerkten, zoals de in Voorschoten gevestigde

Internationale Kunsthoorn Industrie (IKI),die kunsthoorn leverden

aan op grote schaal opererende knopenfabrikanten als SallyPolak's

Industrie en Handelmij. te Amsterdam.Net alsbij celluloidhet geval

was, probeerden de knopenfabrikanten het product zoveelmogelijk

op traditionele hoornen knopen te laten lijken. De consument en

het imago van het materiaal speelden dus een hoofdrol. Toen

bakeliet opkwam, veranderde dit patroon. Vanaf toen werd de

industrie de belangrijkste kunststoffenmarkt.'

Bakelietwas de eerste volledig synthetische kunststof, gemaakt uit

fenol-formaldehydeharsen. Tweeeigenschappen maakten het

uitermate geschikt voor gebruik in de elektrotechnische industrie:

de slechte elektrische geleidbaarheid, waardoor het een uitermate

geschikt isolatiemateriaal was, en de mogelijkheid om het bij hoge

druk en temperatuur in vrijwel elke gewenstevorm te persen.

Om deze redenen nam het Philips-concern, wellicht als eerste in

Nederland, in 1923de fabricagevan bakelieten voorwerpen ter

hand. Isolatieplaten voor röntgenapparatuur; luidsprekers en

radiokasten vormden in het begin de belangrijkste producten.

Daarnaast werden ook bakelieten lampfittingen, stekkers,

schakelaars - en weldra zelfsbranchevreemde producten als

pennenbakjes, fruitschalen en presenteerbladen - in steeds grotere

aantallen gemaakt. De in 1928gebouwde 'Philite' -fabriek in

Eindhoven was een van de modernste en grootste bakelietfabrieken

ter wereld.Voor de oorlog kwam meer dan de helft van de gehele

Nederlandse kunststofproductie voor rekening van Philips.

Andere bakelietperserijen volgden, zoals de in 1929in het Brabantse

Putte opgerichte firma Gebr. van Niftrik. Ook Van Niftrik richtte

zich aanvankelijk op producten voor elektrotechnische installaties,

waarbij onder andere de PTT en de Nederlandse Spoorwegen

klanten waren. Huishoudelijke artikelen, asbakken, bloembakken

en dergelijkevolgden spoedig. Na de TweedeWereldoorlog stapte

het bedrijf, net als verschillende andere vooroorlogse kunsthars-

perserijen, deels over op de verwerking van nieuwere kunststoffen

zoals pvc, polystyreen en polyetheen, waarbij naast de perserij ook

een productielijn met spuitgietmachines werd ingericht.'

Toen na de oorlog de nieuwe buitenlandse kunststoffen op de
markt kwamen, was er dus al een bescheiden kunststofverwerkende
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De productie van radiokasten in de

pershal van de Philite-fabrieken in

Eindhoven in dejaren veertig.

Gemalenformaldehydehars werd, ver-

mengd met vulmateriaal, in dezepersen

verhit en onder hogedruk in de

gewenstevorm geperst.
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industrie in ons land, in 1946bestaande uit een kleine dertig

bedrijven. In 1951was dit aantal tot 46 bedrijven aangegroeid, die
samen bijna 2700werknemers in dienst hadden. Daarna kwam er

een periode van krachtige groei, zodat de sector in 1960ongeveer

230bedrijven telde, met 7000 medewerkers. De voor de oorlog

ingezette trend dat het grootste deel van de kunststoffen in

technische toepassingen en in de bouw terechtkwam, zette zich

voort, maar daarnaast werd plastic ook steeds zichtbaarder in het

dagelijksleven. Huishoudelijke artikelen en plastic speelgoed

vormden markten waarop de kunststoffenproducerende en

-verwerkende industrie zich met veel energie ging richten.

Onder het motto 'wie de jeugd heeft, heeft de toekomst', vormde

vooral de speelgoedsector een speerpunt van marketingactiviteit.

Het in 1948op de Deense markt geïntroduceerde speelgoed 'Lego'
is ongetwijfeldhet bekendste voorbeeld, maar ook Van Niftrik liet

zich niet onbetuigd met een buigzaam pvc-poppetje dat in 1949op

de markt kwam, en pvc-producent BPM probeerde twee marketing-

vliegen in één klap te slaan door bij het vaatwasmiddel Lodaline,

_J

waarin de door BPM geproduceerde wasactievestof Teepolzat,

kleine plastic schepen en autootjes als gratis reclamemateriaal te

verstrekken. Andere voorbeelden uit die pionierstijd zijn een in

1946door de glaskunstenaar A.D. Copier (1901-1991)voor de KLM

ontworpen melamineservies en, wat later, de bekende melamine-

serviezen van het Lochemse bedrijf Mepal, dat, hoewel beroemd

om het fraaie ontwerp en voor het huishouden bedoeld, door de

consument toch vooral de rol van kampeerservieskreegtoebedeeld..

De voorbeelden van Copier en Mepallaten één van de belangrijkste

strategieën zien die de industrie inzette om de soms opduikende

weerstand tegen plasticsde kop in te drukken, namelijkhet benutten

van de plastische mogelijkheden van het materiaal om daarmee de

voorwerpen fraaievormen mee te geven.De uitvinder van bakeliet,

Leo Baekeland,hanteerde reeds voor de oorlog de slogan dat
bakeliet 'the material of a thousand uses' was.De Amsterdamse

kabelfabriek en pvc-verwerker Draka, die al voor de oorlog op

technische schaal met deze kunststof experimenteerde (als kabel-

bekleding), kwam daarop met de reclameleus 'Draka Plastic, de



NIEUWE SYNTHETISCHE PRODUCTEN

stof met de 1001mogelijkheden'.Uitgekiende vormgeving moest

ervoor zorgen dat de mogelijkhedenin goed verkoopbareproducten

werden omgezet. Italiaanse en Amerikaanse ontwerpers gaven

daarbij de toon aan. Ook Philips besteedde veel aandacht aan het

ontwerp van de producten, waarbij de vooroorlogse, door Louis

Kalffontworpen bakelieten luidspreker en het in 1948door

Raymond Loewyontworpen ivoorkleurigescheerapparaat bekende

voorbeelden zijn.'.

Reclameslogansen voorlichting waren een tweede strategie.

Daarbij werden nieuwe materialen als bij uitstek 'modern' en

'hygiënisch'gepositioneerd. Kunststoffenproducenten als Shell,

AKU en Staatsmijnen richtten zich daarbij soms over de hoofden

van de kunststoffenverwerkersheen rechtstreeks tot het publiek

om het imago van hun product in gunstige zin te beïnvloeden.

De activiteiten van het door AKU en Staatsmijnen opgerichte

verkoopkantoor vormen er een voorbeeld van, evenals een artikel

in een in 1960door Staatsmijnen uitgegevenvoorlichtingsbrochure.

Onder de titel 'Meer comfort en een kleurig accent. Kunststoffen

in de huishouding' wordt de lezer(es) met behulp van fraaie foto's

duidelijk gemaakt dat er 'in twee generaties meer vooruitgang

geboekt [is] dan in de voorafgaande 8000 jaren', dat 'nieuwe (poly-

ethyleen)bezems schoon vegen' en dat een 'nylon waslijn en poly-

ethyleen wasknijpers een vlekkelozewas garanderen'. Bovendien

maken 'kunststoffen [het] stofzuigen tot een vederlicht karwei' en

wordt 'eenvoudig, hygiënisch,onbreekbaar, modern speelgoed

gemaakt van polyethyleen',waaronder een meisjespop van

'Stamylan 1500',het handelsmerk van Staatsmijnen." De tegen-

Naast Philips was de firma Gebr. Van

Niftrik uit het Brabantse Putte een van

de oudste Nederlandse fabrikanten van

bakelieten persproducten. Lampfittingen

en eIectrische schakelaars hoorden tot de

oudste producten. Later verwerkte het

bedrijf ook ureumformaldehyde

perspoeders tot eierdopjes, schalen en

botervloten. Daarnaast maakte men

onder meer handvatten voor fietsen, zoals

te zien in deze reclame-brochure uit 1949.

woordige lezer moge deze foto-onderschriften niet zonder

glimlach kunnen lezen, ze geven fraai de sfeer van die dagen weer,

waarin voor plastics nog een plaats onder de zon moest worden

gecreëerd. Tien jaar later was die sfeer radicaal omgeslagen en

publiceerde de Nederlandse wolfederatie een advertentie in de

Avenue waarin, tot grote ergernis van de chemische industrie,

onder de leus 'Hou Holland Mooi' een vrouw te zien was met op

de achtergrond een rokende chemische fabriek, met daaronder de

tekst 'Wol.Een van de laatste natuurlijke produkten in een vervuilde

chemische wereld'. Inmiddels is plastic weer in rustiger vaarwater

gekomen. Voor sommigen is het zelfseen cult-materiaal en de

toepassingen in de professionele sfeer,vooral in de auto-industrie,

zijn alleen maar toegenomen."

Maken we de balans op, dan moeten we constateren dat ondanks

alle negatieve beeldvorming die plastics soms aankleefde,de

kunststoffenindustrie na 1945de snelst groeiende sector van de

chemische industrie is geweest,waarbij vooral de jaren zestigeen

periode van ongekende expansie vormden. Tussen 1960en 1973

steeg het productievolume van de gehele Nederlandse chemische

industrie met een factor 5,2,maar de productie van de kunststoffen-

en kunstharsenindustrie met maar liefst een factor 12,7(waarvan

een groot deel overigenswerd geëxporteerd). Dat groeicijferwerd

door geen van de andere takken van de chemische industrie

gehaald." We kunnen dan ook stellen dat het toenemend gebruik

van kunststoffen één van de belangrijkste trekpaarden voor de

ontwikkeling van de naoorlogse chemische industrie is geweest.

Hoe was deze expansie mogelijk en waarom schafte ieder, ondanks
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'Met polyethyleen een geruisloze,

onbreekbare afwas' schreef de voor-

lichtingsdienst van Staatsmijnen in 1960

onder deze foto. Sinds het voorjaar van

1959 bracht Staatsmijnen onder de merk-

naam Stamylan polyethyleenkorrels op

de markt, die in spuitgieterijen tot eind-

producten werden verwerkt.

'De plastic afwasteilen waarin de huis-

vrouw zonder gerucht de vaat kan doen,

de plastic emmers die niet roesten, de

plastic zakjes waarin de boterhammen

zo lang vers blijven (u) kunnen thans

worden vervaardigd uit een grondstof,

waarvoor Nederland zijn deviezen niet

behoeft aan te spreken.' Ook het

gebruikte vaatwasmiddel was inmiddels

een synthetisch product.

soms bestaande bedenkingen, op zulk een grote schaal artikelen

van en met kunststoffen aan? Naast marketing en reclame dienen

er drie zaken met name te worden genoemd. In de eerste plaats de

prijs. Na de oorlog werden plastics in toenemende mate gemaakt

uit aardoliederivaten. Bijde toenmalige uiterst lage olieprijzen, die

daalden van vijf dollar per vat in 1950tot beneden de twee dollar

in 1970,betekende dit dat kunststoffen tegen uiterst lage prijzen op

de markt konden worden gebracht." Vooral voor industriële

afnemers was het dan erg moeilijk om toch te kiezen voor

alternatieve materialen als hout, natuurrubber, leer,metalen,

katoen, copal harsen, of welk ander materiaal dan ook waarmee
kunststoffen in concurrentie traden.

In de tweede plaats speelde de algehelewelvaartstoename van na

de oorlog een rol. Vooral in de jaren zestig werden kunststoffen

steeds vaker als verpakkingsmateriaal toegepast (folies,kratten,

voorverpakt voedsel in supermarkten) en daarmee droegen ze bij

tot een 'wegwerpcultuur' die in de jaren dertig en zelfsin de jaren

vijftig nog ondenkbaar was.

In de derde plaats moeten het synthetische karakter, de enorme
diversiteit en de steeds betere functionaliteit van de beschikbare

kunststoffen worden genoemd. Anders dan bij de natuurlijke

materialen mogelijk is, leerde men om bij kunststoffen door

variaties in de chemische bereidingswijze en in de verwerking een

grote functionaliteit te bereiken - maatwerk, kortom, waarmee de

K

door de klant gewensteproducteigenschappen konden worden

gerealiseerd.Op basis van een twintigtal chemische uitgangsstoffen
(monomeren) konden honderden verschillendekunststoffen

(polymeren) worden gemaakt, elk met hun eigen specifieke

eigenschappen." Dit ging overigens niet vanzelf.De technische

beheersing van dit veld werd moeizaam verkregen, vaak na

jarenlang gezamenlijk ontwikkelingswerkvan kunststoffen-

producenten en -afnemers. De chemie van de synthetische kunst-

stoffen had dan wel de potentie tot grote variatiemogelijkheden in

zich, maar die moesten dan nog wél worden gerealiseerd.

Het geloof in de mogelijkheden op dit terrein speelde daarbij een

doorslaggevende rol. Het idee dat plastic een 'wonderproduct' was,

bedwelmde vlak na de oorlog niet alleen de lezeressenvan Libelle,

maar evenzeer de fabrikanten, chemici en ingenieurs.

De eerste synthetische wasmiddelen en de
vooroorlogse waspraktijk

Wanneer we nu onze aandacht naar de opkomst van de synthetische

wasmiddelen verleggen,zullen we zien dat veelvan wat hierboven

over kunststoffen is geschreven,ook voor die groep nieuwe

producten geldt. Ook hier speelden lage olieprijzen een rol, evenals

de veel grotere mogelijkheden tot productontwikkeling en

productvariatie toen men het terrein van de traditionele zeep-

bereiding verliet en chemisch aan verschillendewasactievestoffen

ging sleutelen. Daarnaast is er nóg een overeenkomst. De moderne

kunststoffen werden in de meeste gevallen eerst voor professionele

toepassingen ontwikkeld (bijvoorbeeld de ICI-kunststof perspex

voor geschutskoepelsvan bommenwerpers) en drongen vanuit

deze niche-markt pas daarna tot het huishouden door. Bijde

ontwikkeling van de synthetische wasmiddelen komen we hetzelfde

fenomeen tegen: eerst werden ze om heel specifiekeredenen in de

textielindustrie toegepast en pas na de oorlog ontwikkelden

fabrikanten hieruit gezinswasmiddelenvoor de consumentenmarkt.'.

Nederlandse huisvrouwen kwamen vanaf de TweedeWereldoorlog

in contact met was- en reinigingsmiddelen waarin een synthetisch

wasmiddel met de naam 'Teepol' was toegepast. Teepolwas in de

jaren dertig in Nederland ontwikkeld door de Bataafsche

Petroleum Maatschappij, in een context waarin er ten behoeve van
de textielindustrie nieuwe wasmiddelen werden ontwikkeld.

We bespreken het voorbeeld uitvoerig, want het markeert de

hierboven reeds gesignaleerdegroeiende toenadering tussen de

chemische basisindustrie en de eindgebruikers.Om de omwenteling

op dit gebied naar waarde te schatten en te begrijpen wat het

betekende om Teepol te introduceren in een bestaande waspraktijk,

is het goed kort bij de waspraktijk stil te staan." In de eerste helft

van de twintigste eeuw werd op drie 'Iocaties' de was gedaan: in

huis, in de wasserijen voor stukgoed en in de wasserijenvan de
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textielindustrie, waar grondstoffen en halffabrikaten werden

gewassen. Hieronder zal kort wat verteld worden over het doen van

de was in de huishoudens en in de textielindustrie. De waspraktijk

in de wasserijen leek in grote lijnen op de huishoudelijke was, met

dit verschil dat wasserijen in een veel verder gaande mate geme-

chaniseerd waren.

De was in huis

Het doen van de was vergde voor de oorlog een grote kennis van

zaken met betrekking tot de verschillende inweekmiddelen, zepen

en bleekmiddelen en van de verschillende soorten textiel waarbij

deze middelen gebruikt mochten worden. Zachte zeep, harde zeep

en soda werden het meest gebruikt. Men waste, net als in de voor-

afgaandeeeuw,voornamelijk met groene zeep. Daarnaast werd

ook gewassenmet harde zeep,zoals Sunlight. Zeepvlokken en

zeeppoederswaren wel beschikbaar, maar duurder." Soda kon,

vooral omdat het goedkoper was dan zeep, uitstekend worden

gebruikt als inweekmiddel voor vuile, witte was.Voor wol en

andere fijne weefselswas deze alkalischestof ongeschikt als hij in

een te hoge concentratie werd gebruikt. De weefselswerden er dan

door aangetast.

Het gebruik van zeep kende ook enkele nadelen. Het grootste

nadeel was dat zeep niet oplosbaar is in hard water. Hard water

bevat calcium- en magnesiumzouten waarmee zeep reageert tot

een onoplosbare stof. Deze slaat neer op de was en veroorzaakt op

den duur een geligekleur en maakt de textiel hard en stug.

Een ander nadeel was dat zeep niet gemakkelijkoplost in koud of

lauw water. Dit was een nadeel bij het wassen van wol, dat geen

hoge temperatuur verdraagt.Oplossingenvoor dit probleem werden

gevonden in de ontwikkeling van zeepvlokkenof -poeders en in

de vorm van de alombekende zeepklopper.

Voordat het eigenlijkewassen aanving en ook als er beslist moest

worden of een sop voor een tweede wasbeurt gebruikt kon worden,

beoordeelde de huisvrouw de kwaliteit van het sop. Zij schatte dit

in aan de hand van de 'greep' van het sop, of aan de hand van het

schuim. Schuim werd gezienals teken van waskracht. In 1931

vermeldde Suyver-Landrénog dat niet goed schuimende zeep

weinigwaarde heeft alswasmiddel. Twee decennia later is in

kringen van wetenschap en industriële gebruikers allang en breed

bekend dat schuimvorming en waskracht weinig tot niets met

elkaar te maken hebben, maar wordt in reclames nog wel op

schuimvorming als teken van waskracht gewezen.Toen de petro-

chemischeindustrie wasmiddelen wilde lanceren die niet goed

schuimden, bleek dat deze bestaande waspraktijk daarvoor een

niet onbelangrijk obstakel vormde."

Wassen in de textielindustrie

Bijde textielproductie vormde het wassen van de ruwe grondstof

en het tussentijds wassen van garens en stoffen een belangrijke en

herhaaldelijk terugkerende stap. Met name het wassen van wol was

problematisch. De aanwezigevetten in de wol vereisen een goed

vetoplossend middel. Tegelijkertijdmag niet al het vet worden

verwijderd: wolvezelsbevatten inwendig vet dat de sterkte en
veerkracht van de vezel in stand houdt.

Naast eeuwenoude middelen als rottende urine (dat ammoniak

bevatte) kwam in de loop van de negentiende eeuw op grote

schaal soda beschikbaar. Het raakte in combinatie met zeep in

gebruik als industrieel wolwasmiddel,waarbij men wel goed

moest opletten dat de soda-oplossing niet te geconcentreerd was.

Er ontstond een praktijk waarbij de wol in één wasgangin meerdere
baden met afnemende concentraties soda achter elkaar werd

gewassen. ,.
Zeep werd dus ook toegepast, maar kende het reeds gesignaleerde

probleem dat het met de in hard water aanwezigekalkzouten

reageerde, zodat zich een zogeheten kalkzeep op de wol afzette.

De wol voelt dan plakkerig aan, heeft een goor uiterlijk en een

onaangename geur. Daarnaast ontstaan er vlekken in de wol bij

het verven omdat de verf op de plaatsen waar kalkzeep zit, minder

goed hecht."

Bij het spinnen en het weven werd de wol gesmout. Dat betekende

dat de wol met olie werd behandeld om slijtage door wrijving van

de vezelsmet elkaar en met de machines te beperken. Deze olie

moest uiteraard later weer worden verwijderd en dit diende, met

het oog op een goed resultaat in het verfbad, een stuk subtieler en

nauwkeuriger te gebeuren dan bij het wassen van ruwe wol.

Soda en zeep waren bepaald geen ideale middelen voor dit werk.

Reeds in de negentiende eeuw zocht men dan ook naarstig naar

nieuwe middelen. Tegenhet einde van de eeuw lukte het de

zogeheten monopolzeep uit ricinusolie te bereiden, maar ook dit
was niet een middel dat aan alle te stellen eisen voldeed.

De toenemende industrialisatie en urbanisatie maakten het

probleem steeds nijpender, want zacht bron- en beekwater werd

een schaars goed.

De ontwikkeling van nieuwe wasmiddelen

De opkomst van het 'zelfwerkende' wasmiddel

Voor 1940vonden er op wasmiddelengebied twee ontwikkelingen

plaats die een breuk betekenden ten opzichte van het aloude

gebruik van zeep en soda: de ontwikkeling van zogeheten

'zelfwerkende'wasmiddelen voor het huishouden en de ontdekking

van nieuwe wasactievestoffen, zoals monopolzeep, vanwege de

problemen die hard water gaf in de wolwasserij.

Zelfwerkende wasmiddelen waren samengestelde,poedervormige

producten waaraan naast gewone zeep stoffen zoals bleekmiddelen

en waterontharders waren toegevoegd.Het 'zelfwerkende' in de

naam sloeg vooral op de toevoeging van het bleekmiddel.
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Hard water leverde problemen op voor

het wassen van wol. Vanaf de jaren

twintig kwamen er synthetische wolwas-

middelen op de markt die ook in hard

water waren te gebruiken. Een van de

eerste Nederlandse producenten was de

in 1926 in Delden opgerichte Chemische

Fabriek Servo. Dit bedrijf kwam in de

jaren dertig met vetalcoholsulfaten op de

markt, die in wasmiddelen voor wol en

zijde en in shampoos en tandpasta's

werden verwerkt. In de jaren vijftig liet

het bedrijf niet na deze pioniersrol onder

de aandacht te brengen.

CHEMIE

Dit zorgde ervoor dat het tijdrovende uitleggen van de was op de

bleek niet meer nodig was.Aan het begin van de twintigste eeuw
was het Duitse Henkel met het middel 'PersiI' de eerste die een

dergelijk zelfwerkendmiddel introduceerde en dit voorbeeld werd

spoedig door de concurrentie gevolgd.Daar het bleekmiddel zo

gekozen was dat het alleen bij hogere temperaturen actief was en

de bonte was nu eenmaal bij lagere temperaturen werd gedaan,
waren middelen als Persil ook de eerste wasmiddelen die zowel

voor de witte als de bonte was konden worden gebruikt.

Omstreeks 1950had het zelfwerkendewasmiddel zich een vaste

plaats verworven in het Nederlandse huisgezin."

Tot het einde van de negentiende eeuw maakten zeepfabrikanten

in wezen maar één product: zeep. Met de opkomst van de

zelfwerkendewasmiddelen begonnen ze te experimenteren met
combinaties van stoffen. Mede daardoor ontstond er ook inzicht

in de verschillende functies die zeep en andere wasmiddelen in

meerdere en mindere mate hadden, zoals het vermogen vet op te

lossen, het vermogen schuim te vormen en het vermogen om te

voorkomen dat het vuil weer op de vezel neersloeg. Deze inzichten

zouden van groot belang blijken bij de ontwikkeling van de eerste

synthetische 'zepen' (dat wil zeggen:synthetische wasactievestoffen

met andere chemische samenstelling dan gewone zeep).

De ontwikkeling van de eerste synthetische 'zepen' in Duitsland

Een van de eerste middelen die een werkelijkeverbetering

betekenden voor de industriële wolwasserij,werd in de jaren twintig

ontwikkeld door H. Bertsch van het Duitse bedrijf Böhme

Fettchemie, dat hulpstoffen produceerde voor de textielindustrie.

Bertsch trachtte enkele nadelen van de door Böhme geproduceerde

Turksroodolie op te heffen door een andere grondstof dan olie te

gebruiken. Hij vond de oplossing in een reactie van een zogeheten

vetalcohol met zwavelzuur. Het resultaat werd vetalcoholsulfaat

genoemd en bleek een goede vervanger van zeep te zijn.

Omstreeks 1925werden vetalcoholsulfaten voor het eerst toegepast

in het wasmiddel Gardinol, dat aan de textielindustrie werd

verkocht. In 1932werd vervolgens het fijnwasmiddel Fewa op de

Duitse consumentenmarkt gebracht. De grote Duitse zeep- en

wasmiddelen fabrikant HenkeI volgde deze ontwikkelingen op de

voet, beducht als het bedrijf was voor de positie van zijn succes-

volle middel Persil. Vanaf 1935wist het bedrijf alle aandelen van

Böhme te verwerven en verschafte zich zo een centrale positie op

het nieuwe terrein van de synthetische wasmiddelen. 'J

In 1929werd, wederom in Duitsland, een andere synthetische

wasactieve stof ontwikkeld door de Farbwerke Hoechst, een

onderdeel van IG Farben. Deze ontdekking volgde op een verzoek

van een wolwasserijaan het bedrijf om een zeep te ontwikkelen

die geen kalkzeep zou vormen in hard water. Binnen een jaar had

men succes.Om de nadelige eigenschappen van gewone zeep kwijt

te raken, had men bij Hoechst bedacht om de zogeheten carboxyl-

groep van de in zeep aanwezigevetzuren, die in hard water voor

de problemen zorgde, te koppelen aan een molecuul dat deze

nadelen niet had. De zo ontstane synthetische 'zepen' werden

vetzuurcondensatieproducten genoemd. Ze kregen bij hun markt-

introductie de merknaam Igepon. In 1935ging IG Farben een

overeenkomst met Unilever aan, waarin Unilever het wereldwijde

exclusieveverkoop- en productierecht van zeepproducten op basis

van Igepon kreeg. Dat leidde ertoe dat Unilever datzelfdejaar in

Nederland de poedervormige haarwasmiddelen B/ondonaen
Brunetta introduceerde.'"


